@ BeAmbassador

BRAND AMBASSADORS SOLUTIONS

La solucion Saas que convierte a los empleados y fans en los mejores
embajadores de marca

be-ambassador.com
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PROBLEMAS de las EMPRESAS

$ Altos costes en campanas de Social Media ADS
(Facebook Ads, Twitter Ads....)

ti? Baja tasa de adquisicion de leads

=m Alto coste de los influencers

?
f Desconocimiento de sus resultados
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; QUE NECESITAN LAS EMPRESAS?

@ Viralizar el reconocimiento de marca
(‘ Aumentar su presencia en redes sociales
¥ Multiplicar sus ventas online

2+ Gestionar y atraer talento
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LA SOLUCION

iConvierte a tus empleados, influencers y fans en tus mejores
embajadores de marca en redes sociales!

“El empleado es el portavoz mas influyente
para comunicar el contenido corporativo”

Edelman Trust Barometer
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;:POR QUE?

Porque el contenido compartido por las personas en Redes Sociales tiene hasta

8 veces mas engagement que el compartido por las empresas

A
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;:POR QUE?

Porque el contenido de las personas fisicas es hasta 16 veces
mas atractivo e influyente

—a

! |
. - . -
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; COMO LO HACEMOS?

DEFINICION DE LA

R ESTRATEGIA

Tutorizacion

= CONTENIDOS

@ Vv SEGMENTADO

es)

&5
SaaS
RED DE EMBAJADORES () . GAMIFICACION
DE MARCA ) 4 , ~ INCENTIVOS

\\% SEGUIDORES EN
ofefoinfain
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EJEMPLOS POR USOS

- Multisectorial -

EQUIPOS COMERCIALES FRANQUICIAS - RETAIL EDUCACION

> Mejora el compromiso de

> Implica a los trabajadores y
empleados, alumnos y docentes

establece un canal de comunicaciony
venta.

> Potencia su Professional Branding

> Unifica la comunicacion entre
agentes y compainia

¥ Se incrementa la notoriedad del

~» Crece la visibilidad del centro formativo

establecimiento y atrae a los mejores

> Aumenta las ventas con una ;
profesionales

presencia constante del equipo
comercial en RRSS

> Aumenta las inscripciones

> Disminuye la rotacion de empleados
y por tanto sus costes

> Aumenta las ventas

©e

¥in in© f¥ Vinf YO inf@
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(\

PORTAL DEL EMBAJADOR

B

Ranking & Cinta Reyes ~

BlogsterApp Ambassador SL @ > Contenido

Repositorio de Contenidos @

Repositorio

Social Planner
Bandeja de Salida
Estadisticas

Mis Redes Sociales :

El equipamiento, un elemento
Atrae talento a tu empresa a fundamental para evitar Retail y Covid-19: la
: : Why I love B2B Marketplaces 5
través del Employer Branding problemas de salud en el transformacién se acelera g7
Tratos teletrabajo
en Disponible pora compartir en Disponible pora compartir en
Formularios n m n m
Landings
#Actualidod #Actualidod #Actualidad
2 L & L 2 L 2 L J
5 2 7 1 - 1 7 2
LEER Y AGENDAR LEER Y AGENDAR LEER Y AGENDAR LEER Y AGENDAR
Sugerido por _ Sugerido por _ Sugerido por _ Sugerido g _
"_:! Administrador 0rve o Administrador 0re s Administrador orve 1__’,! Administrador 0e

Descubre como funciona BeAmbassador en este


https://youtu.be/AKStjLqn2G4
https://youtu.be/AKStjLqn2G4
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CASO DE ESTUDIO REALE

Comparativa del coste por nimero de impresiones

40.000,00 € o REALE
SEGUROS
# 30.000,00 € 27K
5 SOMOS
N ~
2 ) ) . “ : s 23K O MAS VIRALES
""""""""""""""""""""""""""""" s~ m 18720904 f ™~ @ 00 7 T
= 20.000,00 € S o © 18'393934 ; 55
7, ® ] = ) 0
5 — ™
m 12.829,78 € o X 13
m 3,5M
w  10.00000€ Impresionesimes o X 8
o}
v | 3.050,00 €
147589 152350 € 1.789,00 € 195400 € 2.498,00 € .050, X 9
’ ;i = e————————— K in_
0,00 € : —
TO (13) T1(53) T2(113) T3(162) . T4(213) T5 (281) T6 (350)
Meses/Tramos Embajadoresé ACTIVIDAD
@ Coste BeAmbassador (2020) @ Facebook Ads (*11,17€ CPM) == Twitter Ads (*6,41€ CPM) == Linkedn Ads (*7,45€ CPM) ECONOMICAMENTE

VIABLE
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EL MERCADO

Amplio mercado en plena adopcion de estrategias de embajadores

® Representantes @ Partners @ Prospectos | clientes
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ESTRATEGIA frente MERCADO

2+ MARKETING LEAD MAGNET PARA ADQUIRIR PROSPECTOS Y PARTNERS

> Web conceptual www.employeebranding.es | Solicitud de Demo www.be-ambassador.com

> Google Ads: captacién de leads y partners

[ Nos ofrece una vision global de la evolucion e interés del mercado ]

¥ EJECUCION COMERCIAL
¥ Equipo de ventas BeAmbassador
+ Gestion de leads online
+ Asistencia a eventos especializados
¥ Red de Partners
+ Tienen los clientes

« Conocen al decisor de compra

ador

a0
ORS SoLutioys

5 y WHITE p
escubre mss en: Be~AmbasAs:ER o
or.com



http://www.employeebranding.es
http://www.be-ambassador.com
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CANALES DE VENTA

Hemos demostrado traccién corporativa offline y online

OFFLINE ONLINE

EVENTOS PARTNERS SOCIOS *MARKETPLACES ADS SOCIAL
(motor de crecimiento) SELLING

CAL 38€ 0€ 0€ 35€ 28€ 0€

(Coste Adq Lead)
RO 1,83% 5% 6,9% 0,1% 0.6% 8%
(Coste Agﬁgte, 3KE Variable Variable - 5K€ *Ex
LTV 80K€E

(Min Life Time Value 4 Yrs)

*Nuevo canal *CAC Especifico para cada canal. No estan imputados costes comerciales - personal interno -. En el caso de los Partners y socios reciben una remuneracion variable.
*** Forma parte de las acciones internas de marketing



EVOLUCION COMERCIAL
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El mercado esta madurando y acelerara la contratacion

Eliminado el Riesgo Mercado

Reuniones 54 | Contratos 2

> Mercado Inmaduro
> Baja cualificacion clientes

Reuniones 160 | Ofertas 39 | Contratos 4

> Mercado en clara adquisicidn conocimiento — Aparece LATAM
> Mayor cualificacién clientes

7 Canales Offline y Online probados

~»Adquisicion clientes en Canales especializados

______________________________________________________________________________

2020/21

[ El mercado ha identificado la necesidad y creceremos con él

]

8.000

1 . Clientes
Clientes / | Clientes
400 500
300 B 400
300
200

200
100 I I 100

2.020 2.021 2.022 2.023 2.024 2.025

mmm Partners = In-house =—Clientes acumulados

480 Clientes es un 0,8% del Mercado Latam + Espaina (No EEUU / Canada)

: 7 Prevision a 5 afos — Early Adopters | Prevision 10 anos - Early

! Majority x20

: 7 Tras la definicion del mercado, el crecimiento puede incluir estrategias
Add-ons

. 7 La maduracion del Producto - 2/3 afios - favorecera la venta por
canales tradicionales menos especializados e incluira soluciones “Plug
| & Play” aumentando la escalabilidad

____________________________________________________________________________________
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NUESTROS CLIENTES

“y -1 Catalana -
_/4* EJERC|T0 § * OCCldente MAD ISON TENERIFE

REALE
SEGUROS

Emprende.ull
Universidad de La Laguna

IMPACT {J} LAWYERS \ Ie e

. _
e Virto

have a nice day

:Con quiénes estamos hablando? Algunas marcas reconocidas*

& Planeta O - S
EY . Formacién y cantabria labs M Eoar Lofu&jﬂcim
warking world Universidades —
e
i ' Q G solunion ABlnl?e'v- '
Triodos @ Bank + aecc Medtronic O pelaye 3 3500N

*Detalle algunos leads cualificados Latam en anexo
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PARTNERS

~» Activos 16 > Prevision 2020: 25 ~» Prevision 2021: 50

& = Hito
IPeople : (S /kp | _
liicgllence elqntla % Focus on People e-ssence
Come On!
@ Leader ' WSC Design e EY MATHMIND
Selling Eutina s

making ﬁg
science AGENCY

NV .
Zincrenta
AN

i
W
@
W

N2
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MODELO DE INGRESOS

Departamento Comercial

LICENCIAS POR

Departamento Marketing

EMBAJADOR

Generacion de clientes cautivos

Departamento RRHH | Com. Interna

Contratos de Largo Plazo

Ingresos recurrentes y en crecimiento

LTV > 4 Yrs (Minimo)

CAC / LTV <1 (~0,1%)
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COM PETIDORES EN ESPANA BRAND AMBASSADORS S0LOTIONS
() BeAmbassador
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Nuestros clientes destacan la calidad, rapidez vy
cercania de BeA generando asi la confianza necesaria
para crecer frente a la competencia. Ello nos hace n° 1
en Espana

’7 OFRECEMOS CONSULTORIA PREVIAY TUTORIZACION
DURANTE 6 MESES.
7 MAS ECONOMICOS y FLEXIBLES EN LAS PROPUESTAS
7 PLATAFORMA MAS ESTABLE y PERSONALIZABLE A LAS
Hootsuite NECESIDADES DE LOS CLIENTES
Amplify
7 CONTAMOS CON UNA RED DE PARTNERS




COMPETIDORES EN EL MUNDO

Tendencias de Expansion

________________________________________________

S """ ~ 7 Via anglosajona — Utilizada por todos los
: : “~ - europeos.
S > Via Latina — 1 solo competidor no activo |

EP e i en embajadores,
B |
D Q AT | No solo hay un mercado en expansion libre
T e § | sino que es el siguiente paso de crecimiento |
b Cl@ 5 . para la via anglosajona.
ra PR [ OW e i < |
Baa @®@ D Q
It : o “{ /< O\ b




AVANCES E HITOS
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Lanzamiento de BeAmbassador (B2B)
Firma de contrato con Reale Seguros
Aceleracion de T-ZIR // Telefénica Open Future

Establecimiento de Estrategia de Marketingy
Comunicacién

*  Clientes LeadMagnet
*  EstrategiaPartners

Premio a la startup mas innovadora de 2018 por
Capital Radio

2018

Telefonica Premio a la StartUp

OPEN mas innovadora
FUTURE SPREMIOS

capitalradio,

Microsoft incluye a BeAmbassador como
PARTNER ISV (Independent Software Vendor)

BeAmbassador es elegida como una de las 10
ideas mas innovadoras en DES 2019

Aumenta a un ritmo del 6% mensual el interés
sobre la tendencia Employee Branding en el
Mercado.

LATAM se muestra como un mercado definido

Empresa ZEC - I. Sociedades 4% -

2019
//’ Entre las 10 Startups

mas innovadoras de
CANARIAS ZEC

D E S
(18 . DIGITAL

_ J ENTERPRISE
Microsoft Partner SHOW

Independent Software Vendor (ISV)

Desarrollo de médulos adicionales (Leads |
Academy)

BeAmbassador aumenta su presencia
internacional en México, Colombia, Brasil y UK
a través de los partners.

Se establece un representante en Méxicoy
Colombia.

Inicio de la Integracion con Teams

South Summit - Posicionados entre las 400
mejores empresas. (10% mejores)

Entramos a formar parte de ICEXNEXT

2020

0

Microsoft Teams

ICEX

TE AYUDAMOS A CRECER EN EL
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EQUIPO FUNDADOR

+9 Profesionales full time

José Jesus Manuel
Olarreaga Gonzalez Montesino

Ccoo CTO

CEO, :
Con fuerte formacion financiera o
Con fuerte experiencia en desarrollo

y fuerte experiencia en gestion
destaca por IMPLANTAR

®
hispasat °
en LATAM desde Brasil.

ContaWin@ @lsla Soft
Vendido en 2016 a Wolter Kluvers

https://www.linkedin.com/in/imgfuentes/
https://www.linkedin.com/in/mmontesinon/

https://www.linkedin.com/in/joseolarreaga/



https://www.linkedin.com/in/joseolarreaga/
https://www.linkedin.com/in/jmgfuentes/
https://www.linkedin.com/in/mmontesinon/
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SIGUIENTES PASOS

Nuestro RoadMap y Objetivos

Espanay Latam

Desarrollo de la plataformall Expansionde

Desarrollo comercial

Evolucion producto Programa Partners
Integraciones con otras Verticales
herramientas. Casos de éxito Agencias de Marketingy
Nuevos desarrollos (Leads, Marketplace Comunicacion
Ranking, Candidatos, Corporativos Consultores RRHH
Academy...)

Microsoft

¥+ slack HUbS%t AppSource

g _ G
.' : < Capterra -~
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MODELO FUERTE GENERADORDE CAJA

-~ MRR80OK

.

-
-
-

-
-

-

--"  MRR450K

Impuesto sobre
Sociedades

)
o

4/? CANARIAS ZEC

tovest & Live

iltlm;"‘
I

-

~ MRR 11K

 MRR 8K

230

B2C Pivotation MARKET CONFIRMATION ZEC (4% 1.S)) ZEC (4% 1.S.) ZEC (4% 1.S) ZEC (4% 1.S)) ZEC (4% 1.S)) ZEC (4% 1.S.)
B2B BeA replaces B2C Partners acquisition Organic growth Organic growth Expansion Expansion Expansion
ZEC CANARIAS Market consolidation Consolidation Presence
Msft - ISV New modules development Latam

Hubspot integration

<D Equity | Fin | Subv . Ingresos netos .Gastos ‘ Cash-flow - IS 4% = " " "= Growth Add-ons

* Cifras en (000°s)

SOLUTIONS
AR
. .
.
.
.
.
L Y
.
.

.
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; QUE NECESITAMOS?

Inversores que nos ayuden acrecer en Espanay Latam

Desarrollo de la
plataformay producto

EQUITY Desarrollo Estrategia

ok Partners Esgaﬁa y 74%.c.
Latam Socios fundadores

Premoney 2€Mn

Desarrollo Comercial
Espana & Latam*

* Centrados en Mex | Col | Arg | Brasil
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ciis EXIT 1

Estamos en pleno crecimiento de las compras en el sector del
Marketing Digital con incorporacion de nuevos jugadores

La mitad (48%) de los compradores de Cias. De Servicios de MD, 250+ en los ultimos 4 afios, no tenian un “background” en Marketing Digital, y entre ellos hay
fuerte presencia de empresas de consultoria.

Los Proyectos, se enfocan en mejorar la

experiencia del cliente ;,QUE BUSCAN?

Buscan ganar cuota de mercado
integrando experiencia en branding y

¢POR QUE?

contenido con servicios financieros y > Softwares y servicios para
tecnoloégicos, analisis de datos, etc... monitorizar y segmentar
Los proyectos de Marketing Digital 7> Automatizaciéon de tecnologia
aumentan: digital para simplificar procesos.
Esto incluye, SEO, CRM,
+ 2019 -305 Bill (Usd) Vs aplicaciones para apalancarse en
+ 2018 - 230 Bill (Usd). las RRSS, etc.
FLU Ip Fluvip, plataforma de influencers y competencia en Embajadores de Marca - Nueva plataforma
v Benm Advocate - ha sido adquirido por IZEA (Nasdaq 500) en la primera operacion de influencers que

implica una plataforma de Embajadores de marca. Desinvierten Wayra, Velum Ventures y The
Venture City

Fuente: Estudio One to One Corp. Finance - Datos: Adweek
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Conectamos personas,
Creamos emociones
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powered by BlGgsterapp

EL MERCADO

Mercado de embajadores muy activo y ya contratando

LATAM ESPANA
Total descargas 110 67
Leads Cualificados 53 49
Cualificados / Descargas 48% 73%
Globant
i t\ Presupuesto Invertido 1,314 € 1,032 €
GNP .
Holcim
A cmex Propuestas enviadas 2 3
© ol & Colfondos
et ’ Coste / Descarga 11,95 € 15,40 €
&% BANDRTE
Coste / Lead Cualificado 24,79 € 21,06 €
Coste / Propuesta 657 € 344 €
%} ronic Valor anual propuestas 102.000 € 16.560 €
e Valor LTV (3yr) Propuestas| 306.000 € 49.680 €
SO

Carrefour ({9

CONCLUSIONES PROSPECCION

Adoptando rapidamente estrategias de embajadores i
Mayor autonomia de decisién que en Espaiia !
Mayor velocidad de decision - Modelo anglosajon - !

Mayores volimenes de compra por cliente que pueden
implicar varios paises



APERTURA
4% 5.000 € - 10 deals

(C-LEAD) - Geodis -
JuLz2o
Geodis

$oc o

(C-COME]) - IBERCAJA
-JUN 20
Ibercaja

®oc

(C-ACRE) - Solunion -
SEP19
Solunion

®oe

(C-COME) - Bankia -
JuL20
Bankia

®oc

(C-LEAD) - MRW - JUN
20
MRW

® o¢

(C-COME) - MAS
MOVIL - JUN 20
Mas Movil

®oc

(JO) - Accenture - JUN
19

Accenture

& 100.000€

(C-WHIT) MEX -
Talento 2.0 - AGO 20
Talento 2.0

HILO
&* 14.000 € - 7 deals

(C-OSBEL) GRUPO TM
- MEX
Grupo TM - Hotel

o o

(C-LEAD) - Banco
Mediolanum - JUN 20
Banco Mediolanum

®o¢

(JO) - Unisono - ABR
20
Unisono

®oe

(C-ACON) - B The
Travel Brand - OCT 19
B The Travel Brand

§ 70.000¢

(JO) - IECISA - FEB 20
Informatica El Corte Ing.

@ 20.000¢

(C-WHIT) - Medtrenic
-AGO 19

Medtronic

& so.000¢

(JG) - Grupo
Montesano - JUN 20
Grupo Montesano

®oe

N A

- Acciones comerciales on-line y partners -

B vail  [5

© Deals

PISTA
of* 10.500 € - 7 deals

(C-COME) -
Chocolates La Casa -
DIiC18

Chocolates La Casa

& 7.000¢ (<]

(JO) - FAES - ABR 20
FAES

& c.000¢

(C-1TO1) - Cantabria

Labs - OCT 19 (copia)
Cantabria Labs

§ 27.000¢

(C-MATH) - Fundacién
Telefonica - NOV 19
Fundacién Movistar

& 10.000¢

(C-WHIT) - Grupo
Konecta - AGO 19
Grupo Konecta

8 oe

(C-WHIT) - AECC - FEB
19
ASOCIACION ESPARIOL. ..

@ s.o00¢

(C-WHIT) COL -
Camara de Comercio

de Bogota - FEB 20
Camara de Comercio d...

§ 15.000¢

+

CRM (Ejec. Comercial)

OPORTUNIDAD
& 4.500 € - 4 deals

(C-COME) - Hilti
Espaiia - JUL 2020
Hilti Espaiia

@ 15.000¢ (<]

(C-COME) - Grupo
Virto - JUL 20
Grupo Virto

8o o

(C-ESSE) - Camara de
comercio de
Valladolid - NOV 19
Camara de comercio de...

8 oc

(JO) - Prosegur
PYMES - AGO 19
Prosegur Comercial

8 oc

NEG. - INTERLO...
0€

NEG. - PLAZO
&% 5.000 € - 2 deals

(WSC) - Impact
Lawyers - Feb 20
WORTH SAPIENS
@ s.000¢

(C-1TO1) - Ricaris -
MAR 20

Ricaris

8 s.000¢

NEG. - COMITE
D& - 1deal

(JG) Turismo Tenerife
- Proyecto Il - Hub
News

TURISMO DE TENERIFE

® o¢

1.773.120€ - &* 109.000€ - 259 deals

WIN
70.000 € - 9 deals

(C-ESSE) - Madison -
ENE 19
MADISON

@ 3.000¢ [<]

(JG) - Emprende ULL
(Fase 1112019) - EN 19
FUNDACION GENERAL ...

& 7.000¢ [<]

(JG) - Catalana
Occidente - ENE 19
Catalana Occidente

® 14.000¢ [<]

(JO) - Cunef - JUL 18
CUNEF

& s.000¢ [<]

(JG) - Catalana
Occidente - ABR 20
(copia)

Catalana Occidente

& 12.000¢ [<]

(JG) - Emprende ULL
(Fase IV 2020) - EN 20
FUNDACION GENERAL ...

@ 3.000¢ [<]

(DEMO) - Grupo Viko -
ABR 20
Grupo Viko

8o L<]

{JG) - Turismo de
Tenerife - ENE 19
TURISMO DE TENERIFE

& 7 ann e

NEVERA
& 0€ - 83 deals

(C-WHIT) - Monbake
deal - ABR 19
Monbake

@ 3.000¢ [<]

(JO) - Toyota Espafia -
JuL1s
TOYOTA ESPARIA

® 20.000¢ [<]

(C-WHIT) - Docuten
deal - ABR 19
Docuten

& s.000¢ [<]

(JO/JG) - Satocan -
NOV 18
SATOCAN

& 10.000¢ [<]

(C-MATH) - Telyco -
SEP 19
Telyco

®o¢ (<]

(JO) - Santander
Innovacion - SEP 19
Santander Innovacion

®o¢ <]
(C-LINK) - EVO Banco -
JuL1s

EVO Banco

®o¢ (<]

(JO) - Codere - JUN 19
Codere

o (<]

@

I 02EJECUCION ...

PERDIDAENEL...
&* 0€ - 67 deals

Utergiie BAPP - DIC
17
Uterqiie

$oc o

(JG) - Caffé vecchio
BAPP EJECUCION -
MAY 18

Caffé Vecchio

$oc o

ACCENTURE BAPP
EJECUCION
ACCENTURE SL

® 15.000¢ [<]

A&G Banca Privada
BAPPy WEB
EJECUCION

ALG Banca Privada

® s.000¢ [<]

UNIELECTRICA
BLOGSTERAPP
EJECUCION
UNIELECTRICA ENERGIA

B¢ (<]

TIENDA ONLINE OB
STARE
OBStare

& 3.000¢ [<]

(SP) COMERCIO
GALLEGO - AGO 18
COMERCIO GALLEGO

8¢ °

BeAmbassador
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-

Massimo Pavone
rApp /

>

s, = Everyone v

LOST
&® 0€ - 69 deals

LA UNIGN ALCOYANA
BAPP EJECUCION
La Unidn Alcoyana

o o

HOTELES BARCELO
Hoteles Barceld

8o o

Universitat de les llles
Balears BAPP
EJECUCION

Universitat de lesllles B...

8o o

AEGON PRODUCTO
AEGON

¢ o

Majestic Hotel Group
BAPP EJECUCION
Majestic Hotel Group

8 o¢ °

ASISA BAPP
EJECUCION
ASISA

o (<]

BBVA BAPP
EJECUCION
BBVA

8o o

Cortefiel BAPP
EJECUCION
Cortefiel-Pedro del Hierro

o (<]

powered by Blogsterapp



CRM (Ejec. Comercial)

(3
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powered by BlGgsterapp

- Acciones comerciales evento Digital 1to1 Marzo 20 -

+h Massimo Pavone
)

7]

:

e

Cliente potencial dentro
0€ - 13deals

Contacto establecido
0€ - 2 deals

(C-1TO1) - COVAP - MAR 20 (C-WHIT) - PLANETA
COVAP (<] FORMACION - MAR 20

8 o¢ PLANETA FORMACIN Y UNIVERSIDA..

®oe
(C-WHIT) - PLANETA HUERTO -

MAR 20 0 (C-WHIT) - KIABI - MAR 20
PLANETA HUERTO KIABI

$oc Boe
(C-1TO1) - BODYTONE - MAR 20

BODYTONE [<]

8 o¢

(C-1TO1) - EMRED - MAR 20

EMRED [<]
8 oc

(C-1TO1) - MUY MUCHO - MAR 20

MUY MUCHO

§oc

(C-1TO1) - GRUPO ANGAL - MAR

20 )

GRUPO ANGAL
8 oe

(C-1TO1) - GROUPE SEB - MAR 20
GROUPE SEB [<]
$oc

(C-1TO1) - MATTEL - MAR 20

MATTEL [<]
8 oc

(C-1TO1) - SOLER & PALAU - MAR

20

SOLER & PALAU o
$oc

=L
https://blogsteraoo.pivedrive.com/deal/ 1630

Demo programada
0€

Propuesta realizada
113

Negociaciones comenzadas
0€ - 1deal

(C-1TO1) - Cantabria Labs - OCT
19
Cantabria Labs

® o¢

o

0€ - 42deals

Dar Plazo
0€ - 11deals

(C-1TO1) - ESADE - OCT 19
ESADE

®oc

(€C-1TO1) - Yanbal - OCT 19
Yanbal

®o¢

(C-1T01) - Civitatis - OCT 19
(C-1T01) - Civitatis - OCT 19

§oe

(C-1TO1) - Admiral Seguros -
0CT19
Admiral Seguros

§oc

(C-1TO1) - Palladium Hotel
Group - OCT 19
Palladium Hotel Group

®oc

(€C-1TO1) - Grupo ASV-OCT 19
Grupo ASV

& oe

(C-1TO1) - Zina Cosmetics - OCT
19

3ina Cosmetics

@ oe

(C-1TO1) - Fund Grube - OCT 19
Fund Grube

§oe

(C-1TO1) - Beiersdorf - OCT 19
Beiersdorf

®oc

(C-1TO1) - Douglas - OCT 19
Douglas

II' DIGITALITO1 ~ 4 | = Everyone -

Nevera
0€ - 15deals

(C-1TO1) - Groupe LDLC - OCT 12
Groupe LDLC

® oc

(C-1TO1) - Atrevia - OCT 19
Atrevia (<]
® o

(C-1TO1) - Groupon - OCT 19
Groupon

@ o¢

(C-1TO1) - Euskaltel - OCT 19

Euskaltel (<]
@ oc

(C-1TO1) - EBAY - OCT 19
EBAY (<]
®o¢

(C-1TO1) - El corte ingles - OCT
19
El corte ingles o

® o¢

(C-1TO1) - Iberdrola - OCT 19
Iberdrola o
@ oc

(C-1TO1) - Outbrain - OCT 19
Outbrain [<]

® o¢

(C-1T01) - MailJet - OCT 19
Mail Jet (<]
8 oe

(C-1TO1) - Engel & Voelkers -
0CT19
Engel & Voelkers o

® oc



